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. Mit welchen Zugangsvoraussetzungen kann ich am Studium teilnehmen?

Ein abgeschlossener facheinschlagiger Bachelorstudiengang oder der Abschluss eines gleichwertigen Studiums
an einer anerkannten inlandischen oder auslandischen postsekundaren Bildungseinrichtung qualifiziert Sie fir
die Zulassung.

Als facheinschlagig fur eine Zulassung zum Master-Studiengang Digital Media Management gelten z. B. Inhalte
aus den Fachgebieten Wirtschaftswissenschaften, Sozialwissenschaften, Publizistik, Kommunikations- und
Medienwissenschaft, Medientechnik, Medienmanagement. Im Erststudium missen Ausbildungselementen im
Umfang von mindestens 12 ECTS in den Kernbereichen Wirtschaft und/oder Medien und/oder Kommunikation

absolviert worden sein.

Wenn die Gleichwertigkeit grundsatzlich gegeben ist und nur einzelne Ergadnzungen auf die volle
Gleichwertigkeit fehlen, ist die Studiengangsleitung berechtigt, die Feststellung der Gleichwertigkeit mit der

Auflage von Prifungen zu verbinden, die wahrend des jeweiligen Masterstudiums abzulegen sind.

Gerne Uberprifen wir im Vorfeld, ob Sie die Zugangsvoraussetzungen fir den Masterstudiengang erfillen.

Senden Sie uns diesbeziiglich bitte lhre Unterlagen, wie Lebenslauf und Sammelzeugnisse der absolvierten

Lehrveranstaltungen mit ECTS-Angabe zu (master-digitalmedia@ustp.at). Auch der Titel Ihrer BA-Arbeit wiirde

uns interessieren, da auch hier ECTS angerechnet werden kdnnen.

o Kann man sich schon bewerben, obwohl man den Bachelor erst im Herbst
abschlieRen wird?

Ja, die Bewerbung ist mdglich. Sie haben bis Ende Oktober Zeit Ihre Abschlussdokumente vom

Bachelorstudium nachzureichen.

. Projektportfolio

Nutzen Sie die Méglichkeit, uns von lhrer Kreativitat und lhrer Erfahrung in der technischen Umsetzung zu
Uberzeugen. Laden Sie min. zwei Projekte hoch und vergessen Sie nicht dazuzuschreiben, was genau lhre
Rolle im Projekt war und was konkret Sie selbst im Projekt umgesetzt haben. Dabei kann es sich um
Medienproduktionen, aber auch um innovative Konzepte, Businessplane, Forschungsprojekte und
Managementprojekte handeln (z.B. aus Praxislaboren, MedialLabs, Praktika, zivilgesellschaftlichem
Engagement, Bachelorarbeiten etc.).
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Sie kdnnen bei der Online-Bewerbung beim Feld Projektportfolio eine Datei mit dem/den Link/Links hochladen.
Die Links missen online, ohne Download, mit gangigen Browsern bis mindestens Ende September verflugbar
sein.

. Wann beginnt das Studium?

Starttermin der Prasenz ist Mitte September mit lhrer Inskription. Dieser Termin ist ein Pflichttermin, ab dem

Inskriptionstag beginnt der einwdchige Blockunterricht. Der Unterricht in der Blockwoche findet grundsatzlich
jeweils ganztags von Montag — Freitag ab 8:00 Uhr statt.

. Wann und wie oft findet Blockunterricht statt?
Zusétzlich zu den normalen Prasenzzeiten gibt es pro Semester max. 3 Wochen Blockunterricht. Wobei

zumindest eine Woche zu Semester Beginn und eine Woche zu Semester Ende stattfindet.

. Zeitaufwand selbstorganisiertes Lernen
Sie erwerben pro Semester 30 ECTS-Punkte. Ein ECTS-Punkt bedeutet fir Sie ca. 25 Arbeitsstunden.

Insgesamt sind das umgerechnet ca. 750 Stunden/Semester.

o Mit welchen Kosten muss ich rechnen?
Alle Studierenden sind verpflichtet, Studiengebiihren und OH-Beitrag zu bezahlen. Hinzu kommt ein

Kopierbeitrag, sowie ein Beitrag flr den Studierendenausweis. Weiters ist mit Kosten fur erforderliche
personliche Lehrmittel (z.B. Fachliteratur) und erganzende Lehrveranstaltungen (z.B. Exkursionen,

Studienreise, Freifacher) sowie Konferenz- und Tagungsbesuche zu rechnen.

. Weitere Fragen?
Wenn Sie noch weitere Fragen haben, kénnen Sie gerne Frau Claudia Kern vom Studiengangssekretariat

kontaktieren: 02742/313 228 — 602 oder master-digitalmedia@ustp.at.

Wir freuen uns bereits jetzt auf Ihre Bewerbung.
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